Promuovere un’azienda industriale

la checklist dei dieci controlli

Il dato, il voto con la prova, da dove partire

1 1l buyer ti sceglie quando non ci sei
Tempo d’acquisto passato con i fornitori (Gartner, 2017)
17% il resto del tempo, senza i fornitori

e quel 17% va diviso fra tutti i fornitori in gara

Formati utili per un acquisto tecnico (TREW e GlobalSpec, 2025)

Disegni CAD 37%

Video dimostrativi _ 35%

1.018 risposte, piu scelte possibili

Schede tecniche

Pagine e schede devono rispondere anche senza di te

-2  Diecivoci,voto 0,10 2 con la prova

Esempio: azienda immaginaria di isolatori in ceramica tecnica su disegno

Voce 1, requisiti e limiti:
«SuU misura»: scrive materiali senza limiti chiari e dati
chiunque | condizioni da inviare

™ P ™
] Voci 6—-8 :
Voci 1=-5 . Voci 9-10
. che fine fa la .
sei adatto? L ti trovano?
richiesta?
- y, - J _ y,

Massimo 20 punti, e ogni voto ha accanto la sua prova
uno 0 sui limiti pesa piu di qualche punto perso altrove

3 Dal problema alle voci da guardare

e \
Contatti sbagliati voci 1 e 6: limiti e modulo
- J
-
Pochi contatti voce 9: offerta da trovare
&
-
Dipendi dalle fiere voci 5 e 10: documenti e coerenza
g

|

@ Poi si corregge nell’ordine delle voci:

v prima i limiti della fornitura che vuoi acquisire
\/ solo dopo si paga per avere piu visite

v |a voce 8 dice se le correzioni funzionano

Fonti: Gartner 2017; TREW Marketing e GlobalSpec 2025. Esempio: KLC
www.klc.it

Fonte: KLC - Checklist per promuovere un'azienda industriale: dieci controlli su offerta, prove e richieste
https://www.Klc.it/blog/marketing-industriale/checklist-marketing-industriale-b2b/
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