Dalla ricerca al CRM
senza perdere il contesto

La promessa dell’annuncio deve arrivare fino alla richiesta
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Il contesto e I'esito commerciale

Misura anche lead accettati e opportunita.
Il solo invio del form non descrive il valore commerciale.
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Landing paid search: continuita e qualita

Fonte: KLC - Landing page per paid search: allineare query, annuncio, prova e conversione
https://www.Klc.it/blog/campagne/landing-page-per-paid-search-b2b/
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