Conversioni web e offline

Dal contatto all’esito commerciale

SUL SITO NEL CRM

Azione del visitatore Esito dopo il contatto
Quando Quando

Durante la sessione Dopo la sessione

Che cosa descrive Che cosa descrive

Form, chiamata o acquisto Lead accettato o vendita
Uso Uso

Diagnosi del percorso web Qualita e valore commerciale

Prima del bidding, valida lo stato offline

Confronta i record importati con il CRM.
Valuta la coerenza degli stati e i ritardi di importazione.

Sintesi del testo dell’articolo KLC
4o www.klc.it Segnali web e CRM

Fonte: KLC - Conversioni offline Google Ads o conversioni del sito? Differenze e uso
https://www.klc.it/blog/campagne/conversioni-offline-google-ads-vs-conversioni-web/
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