Quanto costa un’opportunita?

Il calcolo segue la qualita delle richieste

Costo per opportunita =

CPC =+ (tasso clic-richiesta x
tasso richiesta-opportunita)

Ipotesi dell’esempio CNC

CPC medio di 7 €
Il 3% dei clic diventa richiesta.
Il 30% delle richieste diventa opportunita.

7€+(0,03x%x0,30)=778 €

Scenario didattico, non dati di mercato.
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